ESTUDIOS ESPECIALES

INDICADORES DE CONSUMO DE BAHIA BLANCA

El consumo como termometro de |
economia

El monitoreo del consumo es una herramienta esen-
cial para comprender las dindmicas econémicas y so-
ciales que moldean el entorno. El presente estudio se
centra en el analisis y sequimiento de diversas variables
claves que afectan a distintos sectores de la economia
bahiense, proporcionando una vision integral y detalla-
da de las tendencias de consumo a nivel local.

La dificultad y novedad de este estudio especial resi-
de en la utilizacion del consumo como variable mensu-
rada, en contra de la habitual utilizacién de indicadores
de produccion para medir el desempefio econémico
local, que dejan de lado la otra cara importante de la
moneda. En términos tedricos, el consumo presenta
una reaccion mas inmediata ante cambios en la eco-
nomia, por lo que es un fiel indicador de las tendencias
futuras, contrario de la produccién que incluye cierto
rezago ante cambios en la demanda, ya sea por capa-
cidad instalada, stock de inventarios u otras razones.

La medicion del consumo es fundamental tanto en
aspectos econémicos como sociales. Por un lado, el
consumo es un componente crucial del Producto In-
terno Bruto (PIB), representando una gran parte de la
demanda agregada. Un aumento o disminucién en el
consumo puede influir, significativamente, en el creci-
miento econémico.

A su vez, las tendencias del consumo son de gran re-
levancia en el sector publico, en el momento de disefar
y ajustar politicas econémicas; y para el sector privado,
para planificar estrategias de produccién, marketing y
ventas.

En resumen, la medicién del consumo es una he-
rramienta esencial que proporciona informacién valiosa
para la toma de decisiones a nivel gubernamental,
empresarial y social, contribuyendo asi al desarrollo
econémico y al bienestar general de la poblacion.

Para el andlisis planteado, se utilizan los siguientes
sectores claves dentro de la economia bahiense:

e Automotriz:
-Ventas de vehiculos Okm.
-Ventas de vehiculos usados.
¢ Construccion:
- Despacho de cemento.
- Permisos de construccion.
¢ Inmobiliario:
- Compraventas.
- Hipotecas.
* Servicios:
- Clientes de internet y cable.
¢ Transporte:
-Pasajeros de colectivo urbano.
-Pasajeros de avion.
¢ Ventas minoristas:
-Supermercados.
-Centro comercial.

-Consumo de medicamentos.
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A través de distintos indicadores se cuantifica la evo-
lucion y el estado de cada sector en el Ultimo afo y
medio. Con el objetivo de facilitar el anélisis, los in-
dicadores utilizados no se ponderan para cada sector,
sino que se utiliza el promedio simple como medida de
evolucion general de la actividad sectorial.

A su vez, para obtener un resultado que corresponda
con la evolucioén real de cada sector, se desestacionali-
zd' cada variable con el fin de obviar el componente es-
tacional. Asimismo, en el caso de variables expresadas
en términos monetarios, se utilizé el IPC-CREEBBA para
expresar los indicadores en términos reales.

Finalmente, el objetivo del estudio es analizar el
comportamiento del consumidor con respecto a un
afo de cambios politicos, caracterizado por: un evento
devaluatorio cercano al 54% en el mes de diciembre;
alto impacto inflacionario; y salarios reales retrasados
afectando, fuertemente, al poder adquisitivo de los
consumidores.

Sector Automotriz

Despacho de combustible

Para este indicador de consumo, se utiliza el despa-
cho de combustibles liquidos y gas natural comprimido.
El mismo presenta una variaciéon negativa interanual en
el mes de junio del 16,7% y 27,3%, respectivamente.
El analisis mensual de la serie desestacionalizada mues-
tra un incremento significativo en el mes de diciembre
(42,1% y 13,3%) que podria interpretarse como una
prevencion pre-devaluatoria de los consumidores para
asegurar su consumo mas barato de combustible.

En el primer semestre de 2024, el indicador presen-
t6 una caida que compenso el crecimiento previo de
23,3% para el combustible liquido y 42% en el caso de
despacho de GNC. Esto se debe, principalmente, a la
pérdida de poder adquisitivo registrado en los primeros
meses del afo.

Grafico 1. Evolucion mensual de despacho de combustible liquido y GNC.

60%
40%
20%
0%
-20%
-40%

-60%

AR I » v

. ,

AT R B
é&. \39' Qh& %Q\ d

D %
&SN

o :
S K

y o> »
Qé'. 'Qén

r\} N N S :\?‘

A v W2
SRR R

- Var. % Despacho total de combustibles liquidos = Var. % Despacho total de GNC

Fuente: elaboracién propia en base a la Secretaria de Energia de la Nacion.

Ventas de vehiculos Okm

Con respecto a la venta de autos y motos Okm se
observa el comportamiento contrario. En el mes de di-
ciembre los patentamientos de vehiculos tuvieron una
caida promedio del 1,5% con respecto a noviembre,
acrecentada, posteriormente, durante el mes de enero
de 2024 con una variacién negativa de 26% asociado a
la devaluacion y la pérdida de poder adquisitivo.

T Utilizando X-13ARIMA-SEATS, un conjunto de métodos estadis-
ticos para el ajuste estacional, descomponiendo las series por com-
ponente de tendencia, estacional y aleatorio.
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En términos interanuales, se convalida esta caida
promedio de 31,8% con respecto a enero de 2023. En
los tres meses posteriores, la venta de vehiculos Okm se
mantuvo en terreno negativo, aunque en menor cuan-
tfa, para observar, en el bimestre mayo-junio, una re-
cuperacién acumulada del 18,6% impulsado principal-
mente por la venta de motos que presentan un costo
significativamente menor para el consumidor.
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Grafico 2. Evolucion de la variacion interanual promedio de patentamientos de vehiculos Okm.
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Fuente: elaboracion propia en base a DNRPA.

Venta de vehiculos usados La evolucion interanual muestra resultados mas pro-
metedores que las variables explicadas anteriormente 6
de los Ultimos 7 meses presentan un variacion positiva,
impulsada por el mercado de motos, siendo enero el
Unico mes con una variacion del 6,4% en promedio.

En cuanto a transferencias de vehiculos usados la si-
tuaciéon se mantuvo mas estable en comparacion a pe-
riodos anteriores. Mes a mes se observa una reduccién
de las transferencias, en diciembre y enero del 7,9%
y 9,7%, respectivamente, seguido de un crecimien-
to mensual promedio del 6,2% de febrero a junio de
2024,

Grafico 3. Evolucion de la variacion interanual promedio de transferencias de vehiculos usados.
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Fuente: elaboracion propia en base a DNRPA.
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Sector Construceion

Para el analisis bajo estudio se utilizaron indicadores
de despacho de cemento y permisos de construccion
de viviendas y habitaciones.

Despacho de cemento

El despacho de cemento, como se observa en el
Grafico 4, la variaciéon interanual fue positiva contrario
a los indicadores mencionados anteriormente, a priori
no pareciera existir un ajuste en el consumo a pesar del
proceso devaluatorio y el aumento inflacionario.

Otra interpretacion a la no baja del consumo es el
acopio de bolsas de cemento, anticipando posibles au-
mentos de precios. Al no suceder este aumento, en los
meses de marzo a junio se mostro, efectivamente, una
retraccion. En el ultimo mes del semestre, el despacho
de cemento muestra una variacion negativa del 6,5%.

El seguimiento mensual exhibe resultados fluctuan-
tes, con una tendencia intercalada de meses positivos
y negativos, siendo abril el mes con mayor caida en el
nivel de despacho de cemento, y mayo, el de mayor
incremento.

Grafico 4. Evolucion de la variacion interanual de despacho de cemento.
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Fuente: elaboracion propia en base a datos de mercado.

Permisos de construccion

La cantidad de permisos otorgados para la construc-
cion de viviendas y habitaciones presenté una caida en
los ultimos 7 meses del 56,4%, siendo abril el Unico
mes con un crecimiento en los permisos otorgados
(107%).

mar.-24 abr.-24 may.-24 jun.-24

Los efectos devaluatorios e inflacionarios afectan a
las decisiones de consumo presente versus consumo
futuro. Particularmente, en el sector de la construccion,
las solicitudes de permisos suelen ser menores durante
enero y febrero que el resto del afio.

De manera interanual se observa la misma tendencia
de decrecimiento de los permisos, exceptuando el mes
de abril.
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Grafico 5. Evolucion mensual de cantidad de permisos otorgados para viviendas y habitaciones.
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Fuente: elaboracion propia en base a datos de la Central Territorial de Datos del Departamento de Catastro de la Municipalidad de Bahia Blanca.

SB[:[[]I- mm[]hllla”[] Sin embargo, en diciembre volvié a mostrar un im-
portante descenso de 69,4% mensual, tal como se ad-
virtié en los anteriores segmentos por el efecto antes

Compraventa mencionado (fuerte devaluacion, alta inflacion y caida

de los salarios). La alta recuperaciéon del mes de enero
(161,1%) esta asociado a los niveles normales de acti-
vidad en el sector. El primer semestre finaliza cerca del
méximo de la serie (-10% en relacion a diciembre de
2022).

En cuanto a la compraventa de inmuebles se puede
advertir un estancamiento con leve tendencia negativa
a lo largo de toda la serie. La cantidad de actos de com-
praventa arrojo un fuerte retroceso durante enero de
2023 (-34,8% mensual) y a partir de alli presentd una
recuperacion relativamente sostenida (3,2%) durante
casi todo el afo.

Grafico 6. Evolucion mensual de cantidad de actos de compraventa.
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Fuente: elaboracion propia en base a datos del Colegio de Escribanos de la provincia de Buenos Aires.
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Hipotecas

En relacién a las hipotecas, se puede observar una
caida en la cantidad de las mismas. En el primer se-
mestre de 2023 hubo en promedio 20 hipotecas por
mes, en tanto que dicha suma se retrajo un 60% en los
primeros 6 meses de 2024, lo cual puede verse clara-
mente al analizar la variacién interanual del indicador,
con importantes retrocesos en los meses de diciembre
y marzo.

Las hipotecas son una herramienta fundamental
para el habitante bahiense en busca de una vivienda.
En contexto de alta variabilidad de precios se vieron
disminuidas minimamente en el Gltimo afio y medio.
Desde marzo del corriente ano los bancos comenzaron
con lanzamientos de créditos hipotecarios, como con-
secuencia de la desaceleracion inflacionaria, otorgando
mayor previsibilidad en el corto-mediano plazo.

Grafico 7. Evolucién de la variacion interanual de hipotecas.
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Fuente: elaboracion propia en base al Colegio de Escribanos de la provincia de Buenos Aires.

Sector Servicios

Usuarios de internet y cable

Los servicios tales como internet y cable (comunica-
ciéon y entretenimiento, entre otros) forma parte de los
habitos cotidianos del consumo de los bahienses.

A lo largo de la serie se identifican algunos periodos
aislados de caida en términos mensuales (sobre todo
durante el primer cuatrimestre de 2023), mientras que
en cuanto al primer semestre de 2024 se puede notar
una estabilidad en el consumo de ambos servicios (in-
ternet y cable).
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Si bien del Grafico 8 se desprende una cafida en los
meses de diciembre y enero como potencial efecto
de un agravamiento de la situacion econémica local y
ajuste en los precios de los servicios, tales decrecimien-
tos no son significativos (-0,6% acumulado). Incluso
podria interpretarse esta pequefia merma como con-
secuencia del temporal ocurrido a mitad de diciembre
del ano pasado.

En términos interanuales, el indicador presenta sig-
nos positivos, con un crecimiento promedio del 7,8%
en los Ultimos 7 meses.
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Grafico 8. Evolucion mensual de cantidad de usuarios de internet y cable.
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Fuente: elaboracion propia en base a datos de mercado.

Sector Transporte

En el presente segmento se analizaran dos indicado-
res: uno cuya demanda es mas activa y masiva (trans-
porte urbano) y un segundo indicador cuyo volumen
de demanda es mas pequefio y sectorizado (transporte
aéreo).

Pasajes de colectivos urbanos

El colectivo urbano es uno de los tipos de transporte
mas relevantes en la ciudad, no solo por su alta fre-
cuencia y disponibilidad (19 lineas y mas de 180 unida-
des), sino también por su bajo costo en relaciéon a otros
medios de transporte propio.

La demanda de pasajes de colectivos urbanos exhi-
bi6 una tendencia al alza en los 18 meses bajo ana-
lisis. Particularmente, se puede notar un crecimiento
importante en el afio 2023, el cual finalizé un 5,5%
por encima del mismo mes del afio previo. En el mes de
diciembre present6 una caida no significativa del 3,4%
que puede ser explicada por el temporal sufrido y las
dificultades de movilidad en todo sentido.

En cuanto a la performance de 2024 se puede ob-
servar un decrecimiento en la tasa interanual (ubican-
dose en terreno positivo), por efecto de los aumentos
en las tarifas del servicio y el atraso salarial. Los pasajes
vendidos en junio todavia se encuentran 1,7% por en-
cima, en términos interanuales.

Grafico 9: Evolucion de la variacion interanual de cantidad de pasajes de colectivo urbano.
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Pasajes de avion

La venta de pasajes de avion es un indicador mas
concentrado y sectorizado (ligado a trabajos empresa-
riales), cuya representacion se estima que entre el 50%
y 60% corresponde a una demanda netamente local
,mientras que el resto se interpreta como habitantes
no residentes.

Teniendo en cuenta lo anteriormente mencionado,
la venta de pasajes presenta una evolucién mas esta-
ble, exhibiendo asi una tendencia menos pronunciada.
Durante diciembre y enero de 2024 se registraron tasas
negativas de crecimiento, mientras que en los siguien-
tes meses se observan indicios de recuperacion en el
sector, aunque manteniéndose por debajo en términos
interanuales. En conclusion, se podria afirmar que la
demanda de pasajes de larga distancia muestra sefiales
positivas.

Grafico 10. Evolucion mensual de cantidad de pasajes de avion vendidos.
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Fuente: elaboracion propia en base a datos de la Secretaria de Transporte.

Sector Ventas Minoristas

En este Ultimo apartado se analizaran tres indica-
dores de consumo: supermercados minoristas, centro
comercial y consumo de medicamentos.

Supermercados minoristas

Como fue mencionado anteriormente, las ventas
minoristas en supermercados mantuvieron un creci-
miento interanual en los Ultimos 7 meses, pero si su-
frieron un deterioro en la demanda de bienes debido al
alto impacto inflacionario en el mes de diciembre, que
se acrecentd en los posteriores meses.
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Particularmente, los meses de mayor impacto ne-
gativo en el sector fueron diciembre (-1,3%) y febrero
(-2,9%). En el tltimo mes del primer semestre de 2024
se observa un incremento del 1% en las ventas de los
supermercados con un indicio de recuperacion.

Si bien se observan pequefias caidas en el indicador,
al formar parte de un consumo que cubre necesidades
basicas de los habitantes de la ciudad, no se suele ob-
servar caidas abruptas o deterioros de gran magnitud
en el sector.
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Grafico 11. Evolucion mensual de las ventas de supermercados minoristas.
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Fuente: elaboracion propia en base a datos de mercado.

Centro comercial (enero-junio) se observa una recuperacion de sus ven-
tas en términos reales. Sin embargo, respecto al mismo
periodo del afo anterior, se observan caidas interanua-
les (Grafico 12).

Si bien presentd una significativa caida en el mes de
diciembre del 22,6% como consecuencia de las varia-
bles de ajuste ya mencionadas, en los siguientes meses

Grafico 12: Evolucion de la variacion interanual de las ventas centro comercial.
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Fuente: elaboracion propia en base a datos de mercado.
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Consumo de medicamentos

El consumo de medicamentos local durante el afo
2023 se mantuvo, en términos de unidades, estable
hasta el mes de diciembre donde esa tendencia se vio
interrumpida con una caida en ese mes (-19%).

En los posteriores meses la demanda mostré signos
de recuperacion que no fueron consolidados en el mes
de junio, donde el indicador volvié a presentar debilida-
des por parte de la demanda (-10,7%).

En términos interanuales, el sector se mantiene un
11,3% por debajo del Ter semestre de 2023.

Grafico 13. Evolucion mensual de unidades vendidas de medicamentos.
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Fuente: elaboracion propia en base a datos de mercado.

Conclusiones

En este estudio especial se relevaron, en total, 18
indicadores desde el lado de la demanda, consolidados
en 6 sectores principales de consumo local. Estos ana-
lisis enfocados en el Ultimo afio y medio presentaron
los siguientes resultados ante un contexto econémico
adverso (alta inflacion, rezago del salario real, procesos
devaluatorios y evento climatico puntual):

-Los indicadores relacionados al consumo habitual
de los ciudadanos bahienses, si bien fueron afecta-
dos, relativamente mantuvieron estable su trayecto-
ria (supermercados, transporte urbano, servicios).

-Los indicadores mas fuertemente perjudicados
como consecuencia de los sucesos econdmicos son
los relacionados a consumo, basado en una decision
mas compleja y con erogaciones mas voluminosas
(construcciéon, compra de un auto, centro comercial).
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Tabla 1. Monitor mensual del consumo bahiense

dic-23 ene24 feb-24 mar-24 abr-24 may-24 jun-24
27,7 -13,2% -10.0% -B5% 105 7 5% 0 5%
LB -260% 28.5% 40% 5.8 161% 15%

| VewssUsadw | -7 £.7% 158% 44% 1% 32% 35%
140% 203% 204% 1% -153% 270% 05%

Conatnecidn —
| remise [HEETED a2 386%  MS%  1070%  353%  Bs%
| bmotitars | Comprmvertas e Hipctecas |IRR) 80.5% £4% 711% 4% 3% 01%
-0.3% 4% 12% 2.7% L% 0% 0%

. PAX Transporte Urbano =3.8% =1.1% 1.0% 0.5% 0+ 0 2% 0,7%
rans e

= PAX Asropuerto -13,0%% -15,0% 0,0% X4% -2, 3% -10,0% 35%

-1 %% 0.7% 2% 02% 0.3% 03% 10%

226 6.7% 22% 20% 9.8% 35% %1%
-19.% 54% 47% 6.0% 0.% 113% -10.7%
Fuente: elaboracion propia.

Tabla 2. Monitor interanual del consumo bahiense

[ Secwm [ indcadr | mmmmmmm
m 34% 19.1% 94

o SLe% 47% % -15.4% 5.5% 152%

m 3,2 -13,3% 43% 1,1% 128 20,7% 5.5%

5% 175% 1.8% -11.9% 25,6% -65% 55%

| Permisa | -2 -83% 3.3% -8 5% 37 2T4% -576%

| motiiaio | compravertss ¢ Hipatecas [ R 9.5% -304% 7% 3.8 -157% 23%

m 5.1% 42% 5.7% 8% 10.9% 102% 101%

5,56 20% 3,1% 13% 1.5 02% 1.7%

PaX n.:rn:uertn 5.7% 0.0% §3% 45% o.1% 217% 05%

| supemescados | 5.8 75% 3.4% 3.1% 27% 35% 45%

Wt Miacniatis 24%% -25,0% -19.7% -17.2% -30,0% 255% £7%

21,%% -56% 24%  -185% 45% S8 -163%

Fuente: elaboracion propia.
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