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Marzo 2023

En marzo el indice de Precios al Consumidor (IPC) CREEBBA aumenté un 8,1%, presentando un fuerte crecimien-
to respecto al mes de febrero y siendo dicho valor el segundo mas alto desde el comienzo de la serie IPC-
CREEBBA. De este modo, la variacion en comparacion a igual mes de 2022 fue del 98,2% y el acumulado anual se

ubicé en 22,2%.

Cuadro 1: IPC CREEBBA Nivel general (Base diciembre 2020 = 100)*

indice Variacion porcentual (%)
Variedad Respecto al Acumulado

feb-23 mar-23 Interanual

mes anterior anual
Nivel general 3111 336,3 8,1 22,2 98,2

Para mayor detalle en el cuadro 2 y en el grafico 1 se muestra una breve sintesis de los indices y sus variaciones

correspondientes a los nueve capitulos de la canasta del IPC CREEBBA.

Cuadro 2: IPC CREEBBA por capitulos

Variacion porcentual (%)

Variedad Respecto al Acumulado
: Interanual
mes anterior anual
Alimentos y bebidas 91 25,6 110,2
Indumentaria 10,1 22,5 133,6
Vivienda 8,7 20,7 79,5
Equipamiento y funcionamiento 3,6 16,9 109,8
Salud 54 18,0 89,0
Transporte y comunicaciones 7,0 215 80,0
Esparcimiento 6,2 16,0 1053
Educacion 17,4 26,8 91,4
Bienes y servicios varios 119 24,5 99,6

! Cabe destacar que a partir de enero de 2021 se efectuaron actualizaciones metodoldgicas en el IPC-CREEBBA, en funcion de los microdatos de la
Encuesta Nacional de Gastos de los Hogares (ENGHO) realizada durante los afios 2017 y 2018, disponibles en 2020 por el INDEC. En el IAE N° 167 se
encuentra disponible la informacion sobre la actualizacion metodoldgica realizada:


http://creebba.org.ar/kDKcQ

Durante el mes de marzo, en Bahia Blanca, el mayor aumento a nivel capitulos fue en Educacién, con un alza del
17,4%. El mismo respondié a incrementos del 21,6% en servicios educativos (cursos de inglés, de computacién,

entre otros), 18,3% en educacién formal y 8,9% en utiles escolares.

Bienes y servicios varios se ubicd en segundo lugar con un incremento del 11,9% dadas las variaciones en ciga-
rrillos y tabaco (21,8%), servicios de peluqueria y para el cuidado personal (14,4%), articulos de tocador (8,4%) y

articulos de tocador descartables (6,8%).

El capitulo Indumentaria mostré un alza del 10,1%, explicado por aumentos del 19,6% en calzado para mujer,

16,8% en ropa exterior para mujer, 15,2% en confeccién y reparacién y 6,5% en ropa exterior para hombre.

Alimentos y bebidas, el capitulo de mayor ponderacién, registré una expansién del 9,1%. Los mayores incre-
mentos corresponden a comidas preparadas (16,6%), leche en polvo (15,2%), caldos y sopas concentradas
(15,3%), arroz (14,6%), almuerzo (13,9%), verduras, tubérculos y legumbres frescas (13,2%), carne vacuna

(13,1%), huevos (11,9%), refrigerio (11,7%), cacao y sus derivados (11,7%) y embustidos y conservas (9,8%).

Por su parte el capitulo Vivienda crecié un 8,7% a lo largo de marzo, como consecuencia de variaciones en mate-
riales y mano de obra (14,6%), servicios sanitarios, gas y otros combustibles (11,5%), electricidad (11,1%) y alqui-

ler de la vivienda (5,2%).

Grafico 1: IPC CREEBBA por Capitulos
Variacion mensual - febrero 2023 a marzo 2023
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Grafico 2: Trayectoria del IPC CREEBBA Nivel general
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Se presenta a continuacion el IPC-CREEBBA segln categorias IPC-Ntcleo, Estacional y Regulado® (cuadro 3) y

segln Bienes y Servicios (cuadro 4).

Durante el mes de marzo, la categoria Estacional fue la que experimenté el mayor aumento, exhibiendo un in-
cremento de 8,5% respecto al mes anterior. Esta variacion puede ser explicada principalmente por aumentos en
calzado para mujer (19,6%), ropa exterior para mujer (16,8%), verduras, tubérculos y legumbres frescas (13,2%),
frutas frescas (7,4%), ropa exterior para hombre (6,5%) y calzado para hombre (4,8%). En segundo lugar, se ubi-
c6 la categoria Nucleo, con una suba mensual de 8,4%, destacdndose variaciones del 32,4% en clubes y espec-
taculos deportivos, elementos para iluminacién (23,3%), limpieza de ropa (21,5%), comidas preparadas (16,6%) y
revistas (15,3%). Por ultimo, en los bienes y servicios Regulados se observaron incrementos del 7,3% impulsados
por los aumentos en cigarrillos y tabaco (21,8%), 21,6% en servicios educativos (cursos de inglés, de compu-

tacion, entre otros) y educacién formal (18,3%).

Cuadro 3: IPC CREEBBA segun categorias Nucleo, Estacional y Regulado

Variacion porcentual (%) Incidencia®
Variedad Respecto al mes  Acumulado Respecto al Acumulado
anterior anual mes anterior anual
Nivel general 8,1 22,2 8,1 22,2
IPC-Nucleo 8,4 229 47 12,7
Estacional 8,5 235 1,0 2,8
Regulado 7.3 20,4 2,4 6.6

% Estacionales: bienes y servicios con comportamiento estacional (frutas, verduras, ropa exterior, transporte por turismo y alojamiento y excursiones);
Regulados: bienes y servicios cuyos precios estan sujetos a regulacion o tienen alto componente impositivo (electricidad, servicios sanitarios, combustibles
para la vivienda, medicamentos, servicios para la salud, transporte publico, combustibles, telefonia, educacion formal y cigarrillos); IPC Nicleo: resto de
los hienes y servicios del IPC.

%La incidencia de una categoria en el Nivel general mide lo que habria variado el Nivel general del indice si el resto de los precios se hubiesen mantenido
constantes. La suma total de las incidencias de las categorias puede no ser igual a la variacion del Nivel general por el redondeo de decimales.



Cuadro 4: IPC CREEBBA discriminado entre Bienes y Servicios

Variacion porcentual (%) Incidencia?
Variedad Respecto al mes  Acumulado Respecto al mes  Acumulado
anterior anual anterior anual
Nivel general 8,1 22,2 8,1 22,2
Bienes 8,2 22,4 57 15,6
Servicios 7,7 217 2,3 6,6

Respecto a los precios de la canasta de veinte variedades basicas de alimentos en la ciudad (cuadro 5), los pro-
ductos que mas subieron fueron el tomate (35,5%), la naranja (25,1%), el pollo (23,4%), el café (20,7%) y la man-
zana (20,1%). En tanto las principales bajas se presentaron en la papa (-8,7%), el agua mineral (-2,6%) y la man-

teca (-2,5%).

Cuadro 5: Precios medios de un conjunto de Alimentos y bebidas

Precio medio ($) Variacién porcentual (%)
variedad feb-23 mar-23 g::giﬁaori?)lr Acir:lﬂ‘?do Interanual
Pan kg 528,50 611,75 15,8 495 174,6
Arroz kg 226,03 248,02 9,7 20,0 95,0
Harina comun de trigo kg 196,88 204,21 3,7 12,9 97,0
Harina de maiz kg 221,55 221,54 0,0 4,0 123,0
Fideos secos 500g 212,27 222,06 4,6 16,7 152,8
Carne vacuna kg 1.474,20 1.554,28 54 44,2 79,4
Pollo kg 387,00 477,75 234 39,9 92,6
Papa kg 316,50 289,00 -8,7 6,4 308,5
Tomate kg 366,50 496,50 355 99,4 48,7
Manzana kg 649,00 779,50 20,1 42,6 248,0
Naranja kg 278,75 348,75 251 109,5 187,0
Leche fresca It 292,64 298,78 2,1 17,5 158,0
Leche en polvo 800 g 1.399,32 1.516,27 8,4 58,6 158,6
Aceite de maiz It 996,13 1.006,98 11 10,4 2904
Manteca 200¢g 437,97 427,02 -25 15,1 121,0
Azlcar kg 267,78 274,39 25 14,1 2158
Café 500¢ 1.188,73 1.434,37 20,7 20,5 218,0
Yerba 500¢ 476,74 485,69 1,9 19,3 70,4
Té 50 u 227,68 248,33 9,1 21,0 81,3
Agua mineral 151t 198,81 193,56 -2,6 18,0 96,5
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